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einfachen Mitteln zeitsparend elektronisch
kommunizieren und lhre E-Mails effizient
verwalten
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74  Zeitmanagement fiir Griinder
Wie Sie sich als Grilnder besser vor Stress
und Grindungsfrust schiltzen, indem Sie
Pricritaten richtig setzen und Zeitfresser
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56 Anden-Flair
im Ruhrgebiet

Beate Pracht kiindigte
ihren Job und griindete
ihr eigenes Unterneh-
men: ,Prachtlamas"
bietet Wanderungen
mit Lamas an. Hier
lesen Sie die tierisch
qute Erfolgsstory

60 Von einem, der auszog, um
Schnappchen zu jagen

Der Deutsche David White
war bereits selbstandig,

als er 2007 nach Amerika
auswanderte. Dort stieBen
er und seine Frau Katja

auf eine scheinbar simple
Geschaftsides, die sie
kurzerhand verwirklicht
haben: den Shoppingservice
Dollarpig

Erfolg als Social
Entrepreneur

Wirtschaften nach dem
Prinzip des Social Business
- dem sozialen Unterneh-
mertum. Wie das erfolgreich
funktioniert, zeigt Harald

Meurer mit der Grundung
seiner HelpGroup GmbH

70 So bewaltigen
Sie die E-Mail-Flut
Schneller als per E-Mail lassen
sich wichtige wie unnétige
Informationen wohl kaum
austauschen und verbreiten.
Mails sind ,,Massenwara",
die den Biroalltag pragen.
Wie Sie zeitsparend und effi-
zient per Mail kommunizieren
und E-Mails verwalten, lernen
Sie in diesem Workshop
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Erfolg als Social Entrepreneur

Um soziales Engagement
von Unternehmen und
Verbrauchern zu steigern,
setzt die HelpGroup GmbH
auf innovative Produkte,
Das Konzept: Wirtschaften
nach dem Prinzip des

Social Business - dem
sozialen Unternehmertum.
Wie das funktioniert,
lesen Sie hier.

oziale Markowirtschaft & la Lud-
Swig Erhard kennen wir, Warum
nun soziales Wirtschaften? st
Social Business mithin alter Wein in

Soclal Business stecki eine weltweit
aufstrebende Form des Winschaftens,
die cinen sozidlen Mehrwern zum Ziel
der Unternehmung hat, Der bekannteste

62 starting'P

! Social Entrepreneur ist der Wirtschafts-
| wissenschaftler und Grameen-Bank-
i Grinder Muhammad Yunus, Uber die
i Vergabe von Mikrokrediten investiene
i er in die unternehmerischen Fihigkei-
| ten der Armsten dieser Welt - mit enor-
i mem Edolg: Von seiner wohltitigen |
i Ides profitieren bis heute iiber eine |
i halbe Milliarde Menschen. 2006 wur- |
. den Yunus und seine Bank mit dem
i Friedensnobelpreis hedacht.

. Social Business in Deutschland
¢ Auch in Dewtschland wird das Interes-
Autor: Benjamin Pauwels |
: gesellschaftlichen  Verantwortung  von
| Unternehmern griker, Schlagworte wie
¢ Corporate Social Responsibility (CSR),
: Corporate Citizenship (CC) und Social
| Business stehen vermehrt auf der
{ Agenda bei Winschafisverbinden,
i Unternehmemn und vor allem auch bei
neuen Schifuchen? Nein, denn hinter |

se am sozialen Winschaften und der

Verbrauchern, Unternehmen, die nach

L rum weiteren Aushau der sozialen Ziel-
| setzung im Unternehmen verbleiben.

Ashoka ist das weltweit groBte For

| demetzwerk fir Social Business
| Manager. Als sozialer [nvestor fordert
i die Organisaton seit 1980 Social
¢ Entreprencurs. Seft sechs Jahren gibt
i eseinen deutschen Ableger, die Asho-
¢ ka Deutschland gGmbH. Mit dem Ziel
i der bemuflichen Wiedereingliederung
engagiert sich seit 1998 das Berliner
i Unternehmen Pegasus GmbH  fiir
¢ sozial benachieilipte Menschen, Als

Kapitalgeber fiir innovative soziale
und Okologische Projekte agient seit

2006 die BonVenture Gruppe. Eine
i Anregung filr ein regionales Social
. Business Projekt liefent die Regional-
| wert AG aus Freiburg in Form einer

Biirgeraktiengesellschaft (siche auch

| StartingUp 03/09, S, 10 f£.). Als eines
| der ersten Social Business Unterneh-
{ men in Deutschland entwickelt die im

Mirz 2000 enmtstancene HelpGroup

! GnibH neben Geschiftsmodellen fir
: sozial engagiene Unternehmer auch
¢ innovative  Fundrising-Produkte  filr
Organisationen des Dritten  Sekiors
i (auch MNonprofit  Scktor  genannt,
i wobei nonprifi nicht mit fehlender
! Profitorientierung gleichzusetzen ist!).

Nichts fiir Sozialromantiker

Beispiele sozizlen Unternchmerums
giht es immer mehr und sic werden
innovativer und profiessioneller. Gleich-
wohl st Sozialromantik fehl am Platz,

¢ denn auch Social Business Griindungen
| folgen den klassischen Markigesetzen,
i Der HelpGroup-Griinder und erfahrene
Manager Harald Meurer (50} warnt des-
i halb: _Es hat keinen Sinn, nur die sozia-

le Wenschoplung vor Augen xu haben,
Das Unternehmen muss sich auch

. selbst finanziell tragen. Modelle, die nur
i durch Zuwendungen und Spenden

umgesctat werden, sind keine Social-

! i Business-Modelle im eigentlichen Sinn.*
! dem Konzept des Social Business |

¢ pefiihe werden, verschreiben sich hier-
! hei dem besonderen Grundprinzip, |
- dass die Gewinne des Unternchmens |

Seit Marz 2009 am Start
Mit der HelpGroup GmbH entstand
im Mire 2009 ein Social Business




Unternehmen, das laut Geschiifestiih-
rer Meurer durch Muhammad Yunus
inspiren wurde. Yunus definien die
Idee des Social Business Ober zwei
Parameter: Das Unternehmen  wird
ausschlieglich dafiir gegriinder, um
sozinle Probleme zu lésen, Um diese
Aufgabe langfristig abausichern und
das Unternehmen  weiterhin auszu-
baven, wird der Gewinn reinvestier.
Beide Parameter haben wir in der
Griindungssatzung  der  HelpGroup
festigeschrieben”, so Meurer,

Das Haupiziel sei es, so der Social

Entrepreneur, mit speziell entwickelten

Produkten und  Geschiftsmodellen
mehr Spender und Spenden zur Unter-
stitzung nationaler und internationaler
Hilfsprojekie #u gewinnen. Das seit |
Jahren stagnierende Spendenvolumen

mit untemehmerischen Mineln zu stel-

Was bedeutet

Social Business”

Social Business beschrelbt ein
Unternehmertum, das ausschliel-
lich der Lésung sozialer und dko-
logischer Probleme dient. Die
Sozialunternehmer wenden die
glelchen wirtschaftlichen Prinzipien
wie andare Unternehmer an. Social-
Business-Konzepte sind In allen
Branchen, Institutionen und Unter-
nehmen In der Wirtschaft méglich.

Soclal-Business-Untarnehmen
werden gegriindet von sozial
mativierten Griindem, als separate
Sparte traditioneller Unternehmen,
als unternehmerischer Zweig einer
Michtregierungsorganisation oder
als Soclal Joint Ventures zwischen
traditionellen Unternehmen und
bestehenden Sozialunternehmen.

Ein besonderer Unterschied
zwischen Soclal Business und
traditionellen Unternshmen bestent
in der Verwendung des Gewinns:
Statt den Gewinn an die Kapital-
geber auszuschitten, wird er in
das Sozialuntemehmen reinves-
tiert, um dle soziale Zielsatzung
nachhaltig abzusichern.

——
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i gem, hat auch Investoren wie die !
Blau.de-Griinder und strategische Pat- |
I ner wie Maxchoice, Swisspost oder
| Easycash fiberseugt, Unterstiitzung [y
i seine Ideen erhille Meurer durch einen
| prominenten Beirat um Dr, Brigitte |
| Mohn von Berelsmann und Burkhard |
Wilke vom Deutschen Zentalinsting
. fiir soziale Fragen, DZIL
i Harald Meurer ist seit 25 Jahren als i
| Manager in verschiedenen Positionen |
aktiv und seit zehn Jahren chrenamt- |
lich mit dem Verein Aktion HelpDireet
eV, Eitig. Der Verein betreibt die bun- |
i desweit fihrende Online-Spenden-
plattform HelpDirectorg. In der Grin-
dung der HelpGroup sah Meurer vine
ideale Verbindung zum Verein: Die mit |
Kaufkralt verbundenen Produkie sei-
nes Social Business fliefen durch |
i den Gebrauch in Form von Spenden |
i wieder an den Verein zurtick. Fiir die
| Abwicklung sorgt hierbei die Ver-
| einseigene Online-Spendenplatform, |
- JSpenden generieren, die es sonst
. nicht peben wilrde®, 5o bringt Meurer |
- sein Anliegen aufl den Punkt  Men- |
- schen, die vielleicht bisher nie gespen- |
det haben, entdecken filr sich so zum |
- ersten Mal soziales Engagement.® {

- Produkte mit sozialem Mehrwert
- Das erste Produkt der HelpGroup ist |
- die Adaption elner Geschenkkarne — die |
- oweltwell erste soziale Geschenkkante |
¢ im Scheckkanenformat wur Unterseiit- |
zung von Hilfsprojekten. Nach aur

einem halben Jahr gelangte die soge-

nanrte HelpCard zur Marktreife und !

findet sich aun im Handel und online

| unter www.helperd.de, Die Produkte |
| der HelpGroup zielen aul den Allag |
i des Verbrauchers, Wir prisentieren |
i die Help-Produkte gezielt an Oren, an
| denen  Verbraucher normalerweise
i nicht mit Spenden und Hillsprojekten |
i in Berthrung kommen, Das konnen
| Supermirkte, Fachmiirkse, Einzethan- |
delsgeschifte aber auch Shoppingsites |
Cim Internet seint, so Meurer,
i Tm Frithjuhr 2000 wird das Reisepor- -
. tal HelpReisende an den Start gehen,
. Das Besondere daran; Mit einer Best-
- preisgarantie werden don die Sortimen- ¢
1 bekannier Reiseanbieter angeboten,
wobei mit der Buchung ein Help-Gut-
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Die HelpCard ist die erste
karitative Geschenkkarte auf
dem deutschen Markt. Der
Empfénger kann den Karten-
wert auf www.helpdirect.org
bei Gber 700 Organisationen
als Spende einlésen

schein in Hohe von drel Prozent des
Reisewertes avsgestelll wird, Wie bei
der HelpCard kann der Guescheinwert
iiher dis Spendenportal HelpDirect org
an beliebige Hilfsorganisationen und
-projekte verteilt wenclen, Weitere Help-
Produkee sind derzeit in der Entwick-
lung, wie der HelpCoupon fidr cie Mar-
kenartikelindustrie  oder  HelpMoney,
ein Sammelsystem fir Wechselgeld,

Draritber hinaus bietet das Unterneh-
men auch Organisationen  innovative
Fundraising-Instrumente an. Neben der
Geschenklarte st das HelpCredic —
eine soziale Kreditkame, Nutzer einer
solchen Rarte haben die Moglichkeit,
beim  Vertragsabschluss  festzulegen,
welche Organisation ihrer Wah! dorch
die mit der Kreditkare verdiente Provi-
sion unterstitzt werden soll, AuBerdem
haben Organisationen die Méglichkeir,
HelpCredit mit ihirem Logo #u verselien
und diese dann im Umfeld threr Foirde-
rer und Spender zur Unterstitzung des
Vereins anzubieten. Dicse Beipiele zei-
gen, dass mit herkémmlichen  wirt-
schaftlichen Methoten das soziale Ver-
méagen einer  Gescllschaft gesieigert
werden kann, wenn innovative  Ver-
marlkungskonzepie und auf den Drit-
ten Sektor ausgerichieste Titigkeirsfel-
der erschlossen werden.,
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